DESTINACNI ZNACKY
MESTA OLOMOUC

OLOMOUC
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Tajemna. Uvod ...

Tajemstvi.

Dvé slova, kterda k Olomouci
neoddélitelné patfi. Zatimco

v prvnim je citit zavan historie,
nabozné barokni monumentalnosti
a magické atmosféry mistnich
zakouti, to druhé promlouva

o véhlasu mésta. Ano, jeho dé&jiny
se nepocitaji na staleti, ale na
tisicileti. A ozvény dob, kdy se

z Olomouce vladlo Moravé, citime
v jejich malebnych ulickach
dodnes.

] ] [ W 4
Pres vSechnu svou nadheru, pres NebOJme Se lejl
jedinecné paméatky, vSeprostupujici = » n
relef a bohatou kUt viak tajemstvi prozradit.
zGstava Olomouc pro mnohé
neobjevena. Nejblystivéjsi skryta
perla Evropy, jak ji oznacil nékolik
let po sobé svétove prosluly
bedekr Lonely Planet.

Nejlépe stirezené tajemstvi
Ceské republiky.

Brandbook, ktery prave drzite
v rukou, mé za cil tuto definici
zménit a ukazat Olomouc turistim

= . -:':-_ 7y v g
- ,0lomouc je spac.
LONELY PLANET takovou, jaka skutecné je.
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Tajem a' TAJEMSTVI #1: Olomouc Zije pgiigg

a krasna.

ALE NEJEN TO!

IR R R

T o S Rl o L

Pritmi nebo mékké svétlo zlaté Jak by mohlo byt mésto, kde Stejné jako dnes turisté necestuji
hodinky, dramatické stiny, prazdné  pétinu obyvatel tvofi studenti, jen za pamatkami, Olomouc netvof{
ulicky, prazdna namésti a podloubi,  ospalé? Jak by mohlo byt jen jeji kulisy. Tvofi ji lidé. Mistn{
prazdné parky i nadvori. Byl by mésto, kde vznikaji prvotfidni i pfespolni. Aktivni, pohodovi,
preci hrich nenechat vyniknout gastronomické koncepty svétové uvolnéni, zasnéni, té€sici se z tradic
jedine¢ny genius loci mésta. Urovné, prezité? Jak by mohlo byt i z pritomnosti.
Obraz, ktery tak Olomouc maluje, mésto plné pohodové atmosféry,
je sice krasny, ale zaroven studeny,  skvélych kavarnicek, hospod, Zivi.
prezity a ospaly. A takova preci klubu, festivall, divadel a parkd
Olomouc neni! studené? Odpoved je jednoducha.

Nemohlo.

A takova je i Olomouc.
Krasna ano. Ale také ziva.



Olomouc krasna Olomouc ziva

LODE
KOLO

KULTURA BRUSLE
OKOLI SPORT
‘ PARKY AKTIVNI
‘ SPORT
SPORT BEH
‘ ‘ ‘ PASIVNI
HISTORIE
‘ STUDENTI
‘ ATRAKCE
ALTERNA-
TIVNI

UMELCI



NEJDE SE DO Ni
NEZAMILOVAT!

Kouzelnik

Doda magickou
atmosféru. Diky ni
plsobi kazdy zazitek
v Olomouci o trosku
zasnéngji nez kdekoliv
jinde. Ostatné — dabel
je pry v detailech.

TAJEMSTVI #2: Olomouc kouzli a miluje g

Milenec

Vnasi do komunikace
mésta blizkost,
pozitkarstvi, intimitu,
spontannost, empatii
a otevienost. Olomouc
je zkratka mésto,
jemuz je snadné
podlehnout.

\

Mistni to védi moc dobre. Pro
nekoho je Olomouc laska na
prvni pohled. Pro jiného na cely
Zivot. Anebo také oboji. Olomouc

si zkratka zamiluje kazdy, kdo ji

trochu pozna. M4 uz takovou moc.
A presné to stejné zvlastni kouzlo
maji i dva komunikacni archetypy,
které k nové destinacni znacce
mésta patfi.



»Zitfrek bude jesté krasnéjsi nez dnesek.
VsSechny vase sny se mohou splnit, pokud
jim opravdu vérite.“

Znacky s archetypem kouzelnika pIni lidem sny,
a to prislovecnym lusknutim prstu. Problémy
diky nim mizi a z4stavé jen pohoda a udiv.

Kouzelnikova moc muze byt grandiézni, ale
neboji se ani poutovych trikd pro pobaveni.

At uz pujde o jedno nebo druhé, kouzelnik ma
vzdy moc zménit vSedni odpoledne v nevsedni
zazitek.

OLOMOUC JAKO KOUZELNIK

Velka kouzla: Cokoliv, co se v Olomouci
déje, deéje se v kulisach, které jako by v ypadly
z pohadky. V komunikaci nehraji nutné prim,
ale jsou vzdy s nami.

Mala kouzla: Hra svétla v kapkéach vody nebo
tfeba cupcake, na ktery se vam doslova sbihaji
sliny? To v8e a mnoho dalsiho jsou kouzelné
detaily, které dotvafi atmosféru Olomouce.

Emoce: Udiv, okouzleni, uvolnénost.

»Kdo Fika, ze romantika je mrtva?
Milenec to rozhodné neni.*

Znacky, které nasly svuj archetyp v milenci,

inspiruji lidi k navazovani blizsich vztahd. Dokazi
byt smysIné, pozitkarské, svidné i romantickeé.

U milence ale nejde vzdy o vztah partnersky,
ale také o pouta spiritualni, rodinna nebo treba
pratelska. A to je pravé i pfipad Olomouce.
Tohle mésto je oteviené vSem, kdo maji
otevienéa srdce. Zamilovat se do n€j je pak
snadné.

OLOMOUC JAKO MILENEC

Laska na prvni pohled: At uz je to laska mezi
lidmi navzajem nebo laska mezi lidmi a méstem,
musi byt vzdy v komunikaci pritomna.

Laska na druhy pohled: | drobné detaily
mohou vyvolavat v publiku emoce. Treba dvé
kachnicky na kasné.

Emoce: Laska, pratelstvi, intimita, spontannost,
empatie, pozitkarstvi, svidnost, vasen.



TAJEMSTVI #2: Olomouc kouzli a miluje g

O Milenec

Lasku vidime v semknuté rodiné
i v pohledech, které rodice vénuiji
hrajicimu si potomkovi. Emoce

v nés ale vyvola i hravy detalil

kachnicek na kasné.

O Kouzelnik

Kouzlo Olomouce nepochybné
spociva v krasnych pamatkach.
Nezapominejme ale ani na mala
kouzla Zivé Olomouce. Na blystivé
kapky vody u fontany nebo na
okouzleny vyraz v ocich ditéte.




... TAJEMSTVI #2: Olomouc kouzli a miluje

O Milenec

Nejenze mame v hlavni roli

par, dulezita je i uvolnénost,
spontannost a pozitkarstvi, které

z nich vyzafuje. A pokud mame
mluvit o romantice, kvétované Saty
jsou také skveélou volbou.

O Kouzelnik

| zdanlivé obycejné véci se stavaji
neobyCejnymi. Jako pestrobarevny
cupcake, ktery pritahne pozornost
a probudi i naSe chutové bunky.




TAJEMSTVI #2: Olomouc kouzli a miluje g

O Milenec

Polibek je jednim z nejkrasnéjsich
projevu lasky mezi lidmi. Pokud
ho ale ukazujeme, nedélame

to prvoplanove.

O Kouzelnik

Prostfedi olomouckych parku je
kouzelné samo o sobé, abstraktnf
socha v pozadi vsak tento

dojem jesté umocni. A vidite tu
spokojenost ve vyrazu chlapce?
Jako by nam fikal, Ze cela ta scéna
je jeho dilo a on je za to na sebe
patficné pysny.




DIVKA, KTERA VAM
UCARUIJE NEJEN SVOU
KRASOU,

TAJEMSTVi #3: Olomouc ma osobnost ...

ale také prirozenosti
a povahou.

V osobnosti destinacni znacky Laska mezi Olomoucf a jejim

Olomouce se spojuje jeji publikem neni osudova,

krasa s zivosti. Olomouc nenf vSepohlcujici a tragicka.

prvoplanova. Nedostane vas jen Je Stastna, hrava a optimisticka.

svym libivym vzhledem. To, pro¢

si ji skutecné zamilujete, je jeji Vyraz destinacni znacky Olomouce

pfirozenost, uvolnénost, vzniké prave prolnutim jejich

pratelskost a veseli. archetypt s jeji osobnosti. Tento
jedinecny koktejl naplruje hlavni

Olomouc nevniméme jako Ucel znacky — byt nezameénitelna.

vzdalenou, mysteriézni femme
fatale typu Monicy Belluci. Tohle
mésto mé kouzlo ,divky odvedle*
— pohodové holky, se kterou je
radost travit Cas.



... TAJEMSTVI #4: Olomouc nezapadne

DIKY DESTINACNi ZNACCE

NABiZi OLOMOUC VELMI LAKAVOU
ALTERNATIVU K DALSIM
MESTSKYM DESTINACIM.

Olomouc

s

Divka odvedle. Okouzlujici,
spontanni, prirozena, pratelska,
veseld a empaticka.

Ostrava

Hrda, odvazana drsnacka.
Nehledi na to, co si o ni kdo
mysli. Je vzdy sva.

Brno

Charismatickéa, nonkonformni
intelektualka. Nezavisla
a ironicka.

Praha

Femme fatale.
Pohlcuijici, intenzivni,
svudna, slibujici, dramaticka.




Tonalita, stejné jako hlavni
claim destinaéni znac¢ky
Olomouce, vychazi z jejich
komunikacnich archetypu
a osobnosti.

Olomouc nepfichazi

s elaborovanymi marketingovymi
slogany. V feci je upfimna,
uvolnéna a hrava. Véci
pojmenovava oteviené a nesnazi
se pretvarovat nebo vydavat za
néco, co neni. M& svuj charakter,
ktery je ve své spontannosti
jednoduse okouzlujici.

TAJEMSTVi #5: Olomouc mluvi ...

Mésto, jako je Olomouc, nemuze
ke svym navstévnikim mluvit

z piedestalu odosobnéné instituce.

Naopak. V projevu musi byt blizké,
intimn{ a pratelské. Olomouc se
proto k turistim obracfi jakoby

v pfimé feci, hlasem svych
obyvatel, diky kterym oziva.

Z claimd, headlini a body copy se
zda, ze Olomoucané sami posilaji
turistim autentické vzkazy o svém
méste.

TSP 44

Okouzli

vas






NA JAZYKU
TOHO MAME
MNOHEM ViIC.

Pokud se nas claim presune k logu, mizeme do
vizuall umistovat produktové titulky a body copy.
Vzdy se vSak drzime pfimé feci, kterou prostupuje
olomoucké otevienost a hravost, ale i blizkost,
pratelstvi a intimita.

Pojdme se podivat na par pfikladi:

H iStoriCké Bavte se.
centrum Bude nas vic

S nasimi 280 kulturnimi a dalSimi paméatkami
abyste jen fotili a poslouchali privodce. Mizete.
Ale pokud si radsi oddechnete, chapeme to.
Délame to taky. Na namésti poradame koncert
a trhy, hrajeme divadlo a schazime se s prateli.
Tak proc byste nemohli vy? Zabava zac¢ina na
www.tourism.olomouc.eu.

TAJEMSTVi #5: Olomouc mluvi ...

Mame dost
pro vSechny

Gastronomie

Najdete u nés nejlepsi pub v CR i restauraci
hodnocenou lip nez prazsky Alcron. NeCekame,
ze budete jen tak uzobavat. Vyberte si z desitek
stylovych kavaren a bister, ochutnejte jidla podle
tradi¢nich hanackych receptt a dorazte i na
tvaruzkovy festival. Pfedkrm servirujeme uz

ted na www.tourism.olomouc.eu.

Zelen
a sport

Casu dost

Nespéchejte.

Nemusite projit vSechny parky najednou,
zbytecné se zapotite. Radsi popadnéte deku
a pridejte se k tomu, cemu fikame parkovani.
Casu bude dost i na bruslenf, kvétinovou
vystavu nebo promitani pod Sirym nebem.
Zatim zaparkujte na www.tourism.olomouc.eu.

Sakralni
pamatky

Jsme zvykli

Klidné zirejte.

Tahle nadhera tu stoji stovky let a porad vypada

k svetu. Vas obdiv si rozhodné zaslouzi, vzdyt na
ni pracovali slavni sochari, architekti a malifi. Nenf
ale jen ke koukani. Kostely pravidelné rozkvétaji,
méni se na koncertni saly a rozeznit chrémovou
lod muzete i vy. Staci sednout za varhany.
Osmélte se na www.tourism.olomouc.eu.




Graficky manual



~ Poznate
‘ha prvni

ji

TAJEMSTVI #6: Olomouc ma sviij styl g

Neni nutné, a ani Zadouci ukazovat
nebo katedralu sv. Vaclava,
abychom poznali komunikaci
Olomouce. Vlastné bychom neméli
potfebovat ani jeji logo.

Olomouc je jedinecnd a ma

svuj vlastni styl. Uz zname jeji
komunikacnf archetypy a vime,
jak by vypadala, kdyby byla zenou
z masa a kosti. Jak konkrétné ale
docilit toho, aby stejnou predstavu
o ni ziskali i ctenafi nasich
vystupl?

Tak, Ze se budeme drzet
nasledujicich pravidel pro grafické
usporadani a praci s typografif

a fotografiemi. Kazdy graficky
prvek méa na vizualu své misto.

Ukazme si, jak vycarovat

sjednoceny dojem napfic
formaty.



mm TAJEMSTVI #6: Olomouc ma svij styl

HEADLINE

® Headline umistujeme vzdy do vrchnich rohl
forméatu s ohledem na celkovou kompozici
a na to, ve kterém rohu je Iépe Citelny.

® V pfipadé, Ze by se dolIni dotaznice textu
prekryvaly, mize byt druhy fadek odsazeny.

® Headline sazime pismem Gotham Bold
a zarovnavame na levy prapor.

BODY COPY

® Body copy umistujeme vzdy do spodniho rohu
formétu s ohledem na citelnost a celkovou
kompozici.

= Zavér body copy obsahuje vyzvu k akci (CTA).
Na ni navazuje dopadova webova stranka
kampaneé.

= Body copy sazime zékladnim pismem
Jednotného vizualniho stylu mésta Olomouc
Akzidenz Grotesk CE Regular nebo Bold.
Zarovnavame na levy prapor.

Predkm
tourism.olo

‘Mame dost
Pro vsechny

OLOMOUC

Okouzli vas

LOGO

® | ogo Statutéarniho mésta Olomouc se fidf
pravidly definovanymi v Jednotném vizualnim
stylu.

® Zpravidla se pouziva v zakladni cervené
varianté, a to jak v horizontélni (u spodniho
okraje formatu), tak vertikalni podobé
(u vrchniho okraje).

® Pokud pro headline pouzijeme jinou textaci
nez claim ,Okouzli vas*, je mozné pouzit
pouze horizontélni podobu loga. Claim se pak
pfesouva napravo od ngj.

Okouzli vas

DOPLNENI

® Pro zlepSeni Citelnosti mohou mit vSechny
texty nastaveny mékky stin, ktery vychazi
z barevnosti vizualu.



tourism.olomouc.eu

Hlavni message
znacky muize
fungovat jednak
jako samostatny
headline na

image vystupech
komunikace
(billboardy, brandové
formaty digitéalnich
kampanf atp.),
jednak jako tagline
a brand promise
pripojeny k logu

v pripadg, ze chceme
na vizualu pracovat
s produktovym
titulkem, ktery se
véaze ke konkrétni
turistické nabidce.

-

Mame dost
pro vsechny

Najdete u nas ;
nejlepsi pub v CR i restauraci
hodnocenou lip nez prazsky Alcron,
Necekame, ze budete jen tak uzobavat.

Viyberte si z desitek stylovych kavaren

a bister, ochutneijte jidla podle tradi¢nich
hanackych receptl a dorazte i na
tvar(izkovy festival.

Predkrm servirujeme uz ted na

: oLoMoucC
tourism.olomouc.eu

Okouzli vas



TAJEMSTVI #6: Olomouc ma sviij styl g

TY Po G RA FI E Pro sazbu claimu a headlind je uréeno pismo:
VYTVARIi DYNAMIKU cotham Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

MEZI VIZUALEM abcdefghijkimnopqrstuvwxyz%
A SDELENIM 0123456789([@#H$8&*°<>=-+,.?1§©"])

Pro sazbu body copy, webové adresy a ostatnich textd je uréeno zakladni pismo
Jednotného vizualniho stylu mésta Olomouc (v fezech Regular, Regular ltalic,
Medium a Bold):

Vizualni styl nové destinacni Proto volime kombinaci dvou
znacky mésta Olomouc vznika soucasnych, elegantnich

z dialogu mezi dvéma jejimi bezpatkovych pisem, které
archetypy — kouzelnika a milence. v kontrastu se srde¢nymi, takika
Citime v ni romantickou atmosféru bezelstnymi texty opét vytvari AkZidenZ G rOteSk CE

mistnich zakouti i moderni pojeti zajimavou dualitu. Pismo spolu

zazitkového turismu. se sdélenim tak opét vystihuje, ABCDEFG HIUJKLM NOPORSTUVWXYZ

jaka Olomouc je. Blizk4, tradi¢ni

Typografie muze do tohoto dialogu  a pohostinna. Ale zaroven

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz%
0123456789([@#$&*°<>=-+,?1§0O®])

vnést jesté vice energie a jiskry. i moderni a ziva.




mm TAJEMSTVI #6: Olomouc ma svij styl

Jednotny fotostyl nam pomdize zde koneckoncU velmi pfitomny.

pfenést atmosféru destinacni Dostavame se do osobniho prostoru
znacky prakticky z jakéhokoliv lidi na fotografiich a sdilime s nimi
mista v Olomouci. Mame toho jejich intimni zazitek.

prece tolik co ukazat, tak proc se

limitovat? Vzpominate na krasnou a Zivou
Olomouc? Chceme ukazovat

Do centra pozornosti stavime misto  obé. Ta zZiva je o lidech, ta krasna

pamatek lidi. Veselé, laskuijic, o prostredi, ve kterém se nachazi.
dojaté, ohromené. Zkratka At uz je to chramova lod nebo

v emocich, které ladi s archetypy zeleny park. Kulisu ale nikdy
Kouzelnika a Milence. Ten je neukazujeme prazdnou.

VSechno je o emocich.
A emoce jsou o lidech.




® Pfj foceni myslime také na detaily
a produktovou nabidku.

m Z4dny produkt ale neukazujeme sam
0 sobég, vzdy by méla byt pfitomna
emoce.

Pracujeme s hloubkou fotografie.

~ Lidi umistujeme vzdy do prvniho planu,
‘muzeme je ale pfidat i do druhého
planu.

Druhy, respektive treti plan pak vzdy
tvori prostredi Olomouce.

Zde muzeme nenasilné upozornit
na vyznamné pamatky i prekvapivé
prvky, jako je abstrakini socha nebo
olomoucky streetart.




mm TAJEMSTVI #6: Olomouc ma svij styl

Pri postprodukéni Upravé fotografii mame na zfeteli magicky rozmér
destinacni znacky vychéazejici z archetypu Kouzelnika. Pozadovaného
vysledku docilime nasledujicimi postupy:

= Fotografie zesvétlujeme ve stinech a vyrazné zesilujeme jas.
Dale pfidavame kontrast a zvyraznéni.

= Aplikujeme efekt vinétace, ktery ztmavi rohy fotografie.
Néasledné dodate¢né zatmavujeme kraje a rohy formatu.
Tim se Ustfedni motiv posune do popfedi a vytvofi se
klidna plocha pro umisténf grafickych prvkad. Pfi zatmaveni
vychazime z barevnosti vizudlu a pouzivame co nejmeékci tény,
aby vizual nepusobil tvrdé.

= S ohledem na celkovou atmosféru snimku provadime posun
barevnosti. Stfedni tény posouvame do teplych odsting,
stahujeme Zlutou barvu. Oblohu ténujeme namisto syté

azurové do modrozelena.

= 7 fotografie odretusujeme v8echny rusivé elementy,
které berou pozornost od hlavniho sdéleni vizuélu.

V Olomouci jsou
i obyCejné momenty
plné magie.

S
=
o
=
O
=
O




TAJEMSTVI #6: Olomouc ma svilj styl g
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POJDME SI TO
SHRNOUT A MIT
VZDY JISTOTU, ZE
S1 DESTINACNI

ZNACKA DR
TVAR.

TAJEMSTVI
KOUZLA OLOMOUCE

|:| lidé v centru pozornosti
|:| emoce ve vyrazech Ci postojich lidi
|:| kouzelné prostfedi Olomouce na pozadf

|:| laska a intimita mezi lidmi navzajem
nebo mezi lidmi a méstem

|:| prirozenost a uvéfitelnost scén i vyrazd lidf

|:| claim ,Okouzli vas“ jako headline nebo
jako tagline u loga v dolni ¢asti vizuélu

|:| kratky, dderny headline psany formou
pfimé feci jako vzkaz od mistnich

navstévnikim meésta

|:| body copy s hravym a otevienym
sdélenim zakoncené CTA a odkazem
na dopadovou stranku kampané

[] logo vertikéIng u horniho okraje
(claim je zaroven headline), nebo
horizontalné u spodniho okraje
(claim jako tagline vpravo od néj)

PRO JESTE
LEPSi KOUZLO

|:| vyznamna olomoucka pamatka nebo
jind zajimavost jako soucast pozadi

|:| nenasilné zastoupeni produktové
nabidky nebo merche

|:| necekany detail pro vyvolani emoce

|:| zachyceni pohybu v detailech
(stiikajici voda, vlajici vlasy apod.)
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